Koryciny, 21.09.2020

ZAPYTANIE OFERTOWE

w ramach projektu pt.

Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentow (sosy do salatek, oleje, musy,
soki warzywne i roslinne, pasty warzywne, pesto, susze wargywne, kawy roslinne, herbaty,
przekgski, mqki, napoje, dania gotowe, konfitury, przeciery, produkty w kapsutkach,
przyprawy, chrzan pospolity, melisa lekarska, papryka roczna, porzeczka czerwona) oraz
upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach ktorych te
produkty zostaly wytworzone (system rolnictwa ekologicznego)
realizowanego w ramach poddzialania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i
promocyjnych realizowanych przez grupy producentow na rynku wewnetrznym objetego
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II.

A

Przedmiot zamowienia:
Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze srodkéw UE-

zgodnie z tre$cig zapytania przedstawiong ponizej.

Oferta winna zawiera¢ przynajmniej:

Pelng nazwe 1 adres oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wilasciwym rejestrze
(np. KRS), w ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we wlasciwym rejestrze, w
ktorym zostat wpisany oferent powinny potwierdzac, iz osoba/osoby podpisujace
oferte s3 uprawnione do reprezentacji oferenta.

W przypadku reprezentowania oferenta przez Pelnomocnika nie wymienionego w
wlasciwym rejestrze, pelnomocnik powinien dofaczy¢ oryginat dokumentu
petnomocnictwa lub notarialnie poswiadczong kopi¢. Jezeli Oferent ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zamiast numeru
NIP umieszcza w ofercie numer identyfikacyjny umozliwiajgcy weryfikacje oferenta
w elektronicznym rejestrze przedsigbiorcow kraju, w ktorym ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania. Dodatkowo dotgcza sie¢ wydruk oraz numer NIP, nr wpisu
we wlasciwym rejestrze w ktorym ujawniony jest oferent. Wydruk lub wypis z
wlasciwego rejestru potwierdzajgcy nr wpisu oferenta do rejestru oraz
potwierdzajqgcy, iz osoba/osoby podpisujgce oferte sq uprawnione do reprezentacji
oferenta.

Adres e-mail oferenta, stuzacy do korespondencji w sprawie przedmiotowego
postepowania

Pelng nazwe 1 adres siedziby zamawiajacego (wraz z adresem korespondencyjnym
jesli jest inny niz adres siedziby)

Pelng nazwe projektu zgodnie z niniejszym zapytaniem ofertowym

Date sporzadzenia oferty

Date waznosci oferty — wymagane minimum 2 miesigce

Wartos¢ oferty netto i brutto przedmiotu zamowienia po uwzglednieniu
ewentualnych upustow.

a. W wartosci oferty nie moze by¢ ujety koszt cla, opakowania, koszt
szkolenia, koszty dojazdow i diet oferenta.

b. Na wartos$¢ oferty sklada si¢ kompleksowe wykonania zadania.



I11.

10.

11.

12.

Wycene odrebng kazdego z ponizej wyszczegdlnionych zadan (kazdej z form
reklamy) w warto$ci netto i brutto — oferent jest zobowigzany do wypelnienia i
dotaczenia do oferty zatacznika nr 1.

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest okreslenie
zadan, ktore beda realizowane przez danego uczestnika konsorcjum (ktéry
uczestnik konsorcjum odpowiada za dane zadanie).

W przypadku oferty sktadanej przez konsorcjum firm wymagane jest dotaczenie do
oferty kopii umowy konsorcjum potwierdzonej za zgodno$¢ z oryginalem przez
uczestnikow konsorcjum. Z tresci umowy konsorcjum winna jednoznacznie
wynika¢ mozliwo$¢ oferowania i wykonania zadan objetych niniejszym
zapytaniem.

Oferta powinna by¢ sporzadzona w formie pisemnej na papierze firmowym
Oferenta lub opatrzona pieczatka firmowa oraz powinna by¢ podpisana przez osoby
uprawnione do reprezentowania Oferenta.

Oferta sporzadzona w jezyku innym niz polski powinna by¢ przetlumaczona na

jezyk polski przez thumacza przysiegtego

Dokumenty skladane w formie kopii powinny by¢ potwierdzone podpisem
osoby reprezentujacej oferenta na kazdej stronie.

Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn
formalnych.

Wymogi dotyczace zapisow oferty

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czg¢sciowych. Ztozone oferty winny

uwzglednia¢ wykonanie wszystkich okre§lonych w niniejszym zapytaniu
ofertowym form reklamy.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania wigcej niz jednej oferty przez jednego
oferenta lub grupe dzialajacych wspolnie oferentow.

Nie dopuszcza si¢ skladania ofert zawierajacych wiecej niz jeden wariant realizacji
zadania.

Kazdy oferent moze ztozy¢ tylko jedng ofertg.

Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent. Zamawiajacy nie moze
by¢ pociggany do odpowiedzialnosci za jakiekolwiek koszty czy wydatki

poniesione przez Oferentow w zwiazku z przygotowaniem i dostarczeniem oferty.



6. Zamawiajacy moze w toku badania i oceny ofert zagda¢ od Oferentow wyjasnien

oraz dokumentow dotyczacych tresci ztozonych ofert.
Oferty, ktore nie spelnia powyzszych wymogow zostang odrzucone z przyczyn

formalnych.

IV.  Opis przedmiotu zamowienia:

a) Wykaz produktoéw przeznaczonych do promocji:

e czosnkowy sos do salatek
e sos dyniowy do satatek

e kminkowy sos do satatek
e kwiatowy sos do satatek

e pikantny sos orientalny do satatek
e olej dla mam

e olej "junior"

e olej "kobieta dojrzata"

e olej "senior"

e olej z dzikiej rozy

e mus jablkowo-dyniowy

e mus "dla serduszka"

e sok z buraka kiszonego

e 5ok zjarmuzu

e sok z kiszonej kapusty

e mus rozano-dyniowy

e pasta jarmuzowa

e ostra pasta r6zano-paprykowa
e pasta warzywna z kalarepa
e pasta warzywna z papryka
e pesto z jarmuzu

e ogrod warzywny

® susz warzywny

e 5ok z brzozy

e 5ok z brzozy z pigwowcem



sok z czosnku niedzwiedziego
sok z mniszka lekarskiego

sok z owocow dzikiej rozy
kawa z korzenia cykorii

kawa z topinamburu z dodatkiem korzenia mniszka
kawa zotedziowka rozpuszczalna
kawa zotedzidwka

herbata czarna "rozgrzewajaca"
herbata czarna z r6za

herbata szkolna

herbata zielona "odkwaszajaca"
herbata zielona z jezowka
herbata zielona z zefn-szeniem
herbatka badz optymista
herbatka bio-energia

herbatka bomba witaminowa
herbata dla dzieci ,,krasnoludek”
herbatka dla nerwusow
herbatka "dobry humor"
herbatka dzika r6za

herbatka gripoherbs

herbatka na dzien dobry
herbatka na dobranoc

herbatka poobiednia

herbatka dla dziadka

herbatka z korzeniem mniszka
herbatka z kurkuma

herbatka malinowo — imbirowa
herbatka oczyszczanie
herbatka odkwaszajaca
herbatka "odpornos¢"

herbatka rozgrzewajaca



herbatka ,,Dary Natury”

herbatka wspomagajaca pracg watroby
herbatka "zgagoherbs"

herbatka "ziotowy zakatek"
herbatka "Body Line"

herbatka ci$nienie krwi

herbatka sokoli wzrok

herbatka "zdrowe tetnice"

herbatka na patyku "dwie krolowe"
herbatka na patyku "kwiatowa"
herbatka na patyku "Love Tea"
herbatka na patyku "mig¢towe orzezwienie"
herbatka na patyku "oczyszczajaca"
herbatka na patyku "relaks"
herbatka na patyku "ziolowy ogrod”
ciastka zotedziowe

ciastka zotedziowe z miodem
ciastka zotedziowe z nasionami konopi
cukier r6zany

maka z perzu

maka z topinamburu

maka z zotedzi

napdj alco-detox

napdj pobudzajacy green power
bigos wegetarianski z grzybami
konfitura z owocow dzikiej rozy
pesto z czosnku niedzwiedziego
przecier z owocOw rozy

kapsutki "czosnek plus"

kapsutki dzika r6za

kapsutki guz brzozy "chaga"

kapsutki kurkuma i pieprz



e kapsutki "odpornosc"

e kapsutki "uspokojenie”

e pieprz ziotowy

e przyprawa do dan wegetarianskich

e przyprawa pomidorowo-bazyliowa z czosnkiem niedzwiedzim

e 50l z eko ziotami

e uniwersalna przyprawa do potraw z dzikich ziot

e przyprawa do zup i innych dan "zielony ogrod"

e przyprawa ,porcja smakow”

e chrzan pospolity

e melisa lekarska

e papryka roczna

o porzeczka czerwona

Wszystkie produkty wytwarzane w ramach systemu rolnictwa ekologicznego.

b) Kampania reklamowa realizowana bedzie w pigciu etapach. Kampania bedzie realizowana

od dnia 01.10.2020 do dnia 31.07.2022. Szczegdtowy zakres i terminy etapow wykazano

w zalaczniku nr 1 do zapytania ofertowego.

c¢) Wymagany zakres zadan do zrealizowania przez oferenta (formy reklamy):

e TELEWIZJA:

o

o

spot reklamowy 15 s 1 30s,

realizacja spotow przez profesjonalng ekipe posiadaja doswiadczenie w produkeji
spotow telewizyjnych

spoty nagrane w studiu lub w plenerze

spot 30s z udzialem osoby znanej ze §wiata telewizji lub internetu

spoty dostosowane do wymagan technicznych poszczegolnych stacji
telewizyjnych

w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariusza, produkcja i emisja
spotow,

emisja w minimum 4 stacjach telewizyjnych, np.TVP1, TVP Seriale, TVP
Polonia, TVP Biatystok lub rownowazne (stacje ogo6lnopolskie, regionalne lub

tematyczne)



o zaplanowana minimalna tgczna ilo$¢ emisji spotu 15s- 190,

o zaplanowana minimalna aczna ilo$¢ emisji spotu 30s- 95,

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumne ,,ilos¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,
- wykaz stacji telewizyjnych, w ktérych bedzie emitowany spot telewizyjny.

e RADIO:

o spoty reklamowe, ktore moga mie¢ forme tradycyjnego spotu jak i audycji
promocyjnej, np. rozmowy z przedstawicielem Zamawiajacego

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie scenariusza, produkcja i emisja
reklamy,

o emisja w minimum 1 stacji radiowej, np. RMF FM Warszawa lub réwnowazne
(stacje regionalne)

o zaplanowana minimalna taczna ilo$¢ emisji reklamy- 240

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehi¢ kolumng ,,ilos¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,
- wykaz stacji radiowych, w ktérych bedzie emitowany spot radiowy.

e INTERNET:
o zakres reklamy:

- dedykowana strona internetowa:
= strona internetowa dedykowana produktom objetym promocja i
systemowi rolnictwa ekologicznego
= strona dynamiczna- podczas kampanii powinny by¢ na niej umieszczane
nowe posty o promowanych produktach, systemie jakosci i o kampanii
reklamowej
= utrzymanie strony internetowej przynajmniej do zakonczenia trwania

kampanii reklamowej



- kampania banerowa:

* przygotowanie i emisja szesciu projektow baneréw reklamowych w
réznych formatach (np. 750x200 px, 300x250 px Iub inne)
dostosowanych do wymogéw stron internetowych

= banery animowane i statyczne

*  wySwietlanie baneréow osobom mieszczacym si¢ w okreslonej grupie
docelowej (osoby dbajace o jakos¢ spozywanych produktow, gtownie
mieszkancy miast, osoby w wieku 25-45 lat)

= kampania prowadzona dodatkowo na przynajmniej jednej niemieckiej
stronie internetowej

* minimalna faczna ilo§¢ wyswietlen- 6 700 000

w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i emisja

materialow reklamowych,

o emisja materialow reklamowych na minimum 4 stronach internetowych, np.
Facebook, wp.pl (sie¢), ugotujto.pl, wetteronline.de (niemiecka strona
internetowa) lub rownowazne (strony o podobnym profilu), dedykowana strona
internetowa

o terminy realizacji zgodnie z zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztdéw poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie z

zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilos¢ wg

oferty” 1,,wartos$¢ netto” zalgcznika nr 1,

- wykaz stron internetowych, na ktérych emitowane bedg materiaty reklamowe.
e PRASA

o forma reklamy- reklama graficzna:

- przygotowanie i emisja 14 grafik reklamowych

- format artykutow- Y2 strony

- minimalna zaktadana tgczna ilo$¢ emisji- 20

o emisja w minimum 1 czasopiSmie, np. Moje Gotowanie lub réwnowazne
(czasopismo o podobnym profilu)

o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow baneréw
reklamowych ich emisja,

o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,



o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic¢ kolumng ,,ilo$¢ wg
oferty” 1,,wartos$¢ netto” zalgcznika nr 1,

- wykaz tytuléw prasowych, w ktoérych zamieszczone beda artykuty.

e MARKETING BEZPOSREDNI:
o formy reklamy:
- ulotki reklamowe:
= sze$¢ projektow
= format A4 skladane do AS
= papier kreda mat lub kreda btysk 130g
=  wydruk min. 10 000 szt.
o w zakres zadan Oferenta wchodzi przygotowanie projektow graficznych i
produkcja ulotek/gadzetow reklamowych
o terminy realizacji zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeki¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg

oferty” 1,,warto$¢ netto” zalgcznika nr 1.

e UDZIAL W TARGACH:
o udziat w targach:

- Biofach Norymberga Niemcy 2021
= termin targéw- 17-20.02.2021
» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 16 m?,
= zapewnienie 5 noclegow dla 3 osob

- World Food Warszawa 2021:
= termin targdw- 20-22.04.2021
» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 12 m?,
= zapewnienie 3 noclegdw dla 4 oséb i1 1 noclegu dla 3 os6b

- Herbs & Spices Rimini Wlochy 2021:
= termin targéw- 04-06.05. 2021

» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 9 m?,



= zapewnienie 3 noclegow dla 4 osob i 1 noclegu dla 3 osob
- VitaFoods Geneva Szwajcaria 2021:

= termin targoéw- 04-06.05. 2021

» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 9 m?,

= zapewnienie 3 noclegdéw dla 4 oséb
- Natura Food £6dzZ:

= termin targéw- wrzesien 2021

» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 30 m?,

= zapewnienie 3 noclegdéw dla 4 oséb i 1 noclegu dla 3 0s6b
- Anuga Kolonia Niemcy 2021:

= termin targéw- 09-13.10.2021

» planowana wielkoéé powierzchni targowej- 12 m?,

= zapewnienie 5 noclegow dla 3 osob i 1 noclegu dla 1 osoby
- MAP-EXPO Eindhoven Holandia:

* termin targdw- pazdziernik 2021

» planowana wielkoéé powierzchni targowej- 9 m?,

= zapewnienie 4 noclegow dla 3 osob
- Bio Expo Nadarzyn:

= termin targéw- pazdziernik 2021

* planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 70 m?,

= zapewnienie 4 noclegow dla 3 osob
- Nordic Organic Food Fair Malmo Szwecja:

= termin targow- 17-18.11.2021 roku

* planowana wielko§¢ powierzchni targowej- 8 m?,

= zapewnienie 3 noclegow dla 3 osob
- Biofach Norymberga Niemcy 2022:

= termin targow- luty 2022

* planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 16 m?,

= zapewnienie 5 noclegow dla 3 osob
- World Food Warszawa 2022:

= termin targow- kwiecien 2022

» planowana wielko$¢ powierzchni targowej- 12 m?,

= zapewnienie 3 noclegow dla 4 osob i 1 noclegu dla 3 os6b

- Herbs & Spices Rimini Wlochy 2022:



= termin targow- maj 2022
* planowana wielko$é powierzchni targowej- 9 m?,

= zapewnienie 3 noclegéow dla 4 osdb i 1 noclegu dla 3 0so6b

o przygotowanie materialbw promocyjnych wykorzystywanych na targach oraz

stoisk targowych - elementy z prastarego drewna takich jak ekspozytory
reklamowe, logo kampanii, trybunka, skrzynki jak roéwniez odpowiadajace im
elementy 1zejsze (ze sklejki, papieru lub innych materiatow), worki na produkty
sypkie, elementy dekoracyjne

zapewnienie przewozu stoisk 1 0sob, montazu i demontazu stoisk, wejsciowek dla

ekipy

o oferta powinna zawiera¢ minimum:

informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypeti¢ kolumne ,,ilo$¢

wg oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatgcznika nr 1.

e POKAZ

(@]

ilo§¢ pokazow kulinarnych- 2,
miejsce przeprowadzenia pokazu- Koryciny i/lub inne miasta
pokazy polaczone z warsztatami kulinarnymi
pokaz dla 0s6b zajmujacych si¢ propagowaniem zdrowego i ekologicznego stylu
zycia, blogerow 1 influenceréw kulinarnych oraz oséb mieszczacych si¢ w grupie
docelowej osoby dbajace o jakos$¢ spozywanych produktow, gtownie mieszkancy
miast, osoby w wieku 25-45 lat
planowana 1lo$¢ zaproszonych gosci na kazdy pokaz- 30,
czas trwania pokazu- ok. 5 godziny
wynajete miejsce pokazowe powinno by¢ wyposazone w meble gastronomiczne
1 sprzgt gastronomiczny, np. . noze, deski do krojenia, naczynia i sztudce,
blendery, kuchenki, miksery, lodowki i/lub inne elementy niezbedne do
przygotowania potraw
zaproszenia na pokaz:
- zaproszenie w wersji do druku i zaproszenie wysytane elektronicznie mailem
- zaproszenie w wersji do druku:

= format minimum A6 po ztozeniu

= papier kreda mat lub kreda btysk 350g



= koperty z rgcznie wpisanym imieniem i nazwiskiem osoby zaproszonej
=  wysylka poczta
- plakaty informujace o pokazie i szczego6tach zapisu na pokaz
o zapewnienie obstugi kazdego pokazu przez dwie osoby + osob¢ prowadzaca
o zapewnienie cateringu w postaci zimnych i cieptych napojow, zimnych przekasek
i ciast (w kosztach cateringu nalezy uja¢ koszty wynajmu naczyn)
o zapewnienie profesjonalnego fotografa (z kazdego pokazu powinno uzyskac si¢
ok. 20 obrobionych zdj¢c).
o terminy realizacji zgodnie z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,
o oferta powinna zawiera¢ minimum:
- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilo$¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1,

- propozycj¢ miejsca przeprowadzenia pokazdw.

e DEGUSTACIE

o ilo$¢ degustacji- 12,

o miejsce przeprowadzenia degustacji- Warszawa (np. Pijalnia Ziot) lub
rOwnowazne (inne tego typu miejsce)

o stoisko degustacyjne (trapez, oklejone, na kotkach, trybunka wykonana z
naturalnego ,,starego drewna” o wymiarach min. 70x50, powinna posiada¢ min. 3
kieszenie na ulotki/katalogi, logo wykonane ze ,,starego drewna”, miejsce do
prezentacji produktoéw promowanych)

o stroj dla hostess (fartuch z kieszenig przednig i nadrukiem reklamowym oraz
dodatkowe elementy garderoby takie jak bluza czy nakrycie glowy, jak roéwniez
w przypadku COVID maseczke lub przytbice ochronng oraz rekawiczki)

o na kazde degustacje powinna zosta¢ wynajeta jedna hostess

o do koordynacji powinien zosta¢ wynajety supervisor

o wyposazenie stoiska w sztucce, wykataczki, talerzyki, kubeczki, kieliszki,
serwetki, torby w razie mozliwo$ci wykonane z ekologicznych tworzyw, woda,
czajnik, srodki do czyszczenia i dezynfekcji etc.

o terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

o oferta powinna zawiera¢ minimum:



- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypekni¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg
oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

- propozycj¢ miejsc przeprowadzenia degustacji.

PUBLIKACIJE:

(@]

forma reklamy- katalog:

- katalog z produktami objetymi promocja

- format A4

- papier kreda-mat 170 g

- min. 48 stron

- katalogi w jezyku polskim i jezyku obcym

- produkcja min. 3 500 szt.

terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie z
zatacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehic¢ kolumng ,,ilo$¢ wg

oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

REKLAMA OUTDOOR:

o

o

rodzaj reklamy- billboard,

wielko$¢ noénikow- 12 m?, 5,8 m? (dobor formatdéw zalezny od zaakceptowanej
lokalizacj1)

lokalizacja no$nikéw: Warszawa lub inne miasta w Polsce

czas emisji- 1 miesiac

terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:

- informacje na temat kosztow poszczegélnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypetni¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg
oferty” 1 ,,warto$¢ netto” zalgcznika nr 1.

- propozycje lokalizacji nosnikow outdoor.

KONFERENCJA:



zorganizowanie dwoch trzydniowych konferencji informacyjno-promocyjnych:

- miejsce przeprowadzenia konferencji- obiekt w Polsce dostosowany do

przyjecia 120 oséb- zapewnienie zakwaterowania i pelnego wyzywienia, np.

Koryciny

- 1lo$¢ oso6b zaproszonych na kazda konferencje- ok. 120

- sala konferencyjna powinna by¢ wyposazona w profesjonalne o$wietlenie i

nagto$nienie

- ramowy plan konferencji:

pierwszy dzien- przyjazd uczestnikow w godzinach popotudniowych,
uroczyste otwarcie konferencji oraz uroczysta kolacja z potrawami
przygotowanymi z promowanych produktéw

drugi dzien- prezentacje przygotowane przez prelegentdéw, uroczysta
kolacja z potrawami przygotowanymi z promowanych produktéw

trzeci dzien- uroczyste podsumowanie, wrgczenie upominkow, wyjazd

uczestnikow w godzinach popotudniowych

- materiaty konferencyjne:

roll up — format 85 x 200, torba transportowa + konstrukcja

smycz z etui na identyfikator oraz wzor identyfikatora

torba na zakupy z bawelny 1 siatki z dtugimi uchwytami, wymiary ok.
38x40x8mm, z nadrukiem

dhugopis — korpus wykonany z ekologicznego materiatu, z nadrukiem,
notes— z papieru ekologicznego, rozmiar A5, minimum 30 kartkowy
notes — podktadka pod kubek 60 kartek, wymiary ok. 99x99x10mm, z
nadrukiem

welcome pack dla uczestnikow sktadajacy si¢ z produktéw promowanych

(w sktad ktorych wejdag herbatki, przyprawy, przekaski, napoje i oleje)

- zapewnienie obslugi przez profesjonalnego fotografa (wykonanie zdje¢, ich

selekcja i obrobka graficzna)

- zapewnienie koordynatora odpowiedzialnego za techniczne przygotowanie i

obstuge konferencji

terminy realizacji zgodnie z zalgcznikiem nr 1 do zapytania ofertowego,

oferta powinna zawiera¢ minimum:



d)

g)

h)

- informacje na temat kosztow poszczegdlnych pozycji zadan- zgodnie
z zalacznikiem nr 1 do zapytania ofertowego- nalezy wypehni¢ kolumneg ,,ilo§¢ wg

oferty” i ,,warto$¢ netto” zatacznika nr 1.

Zamawiajacy nie dopuszcza skladania ofert wariantowych.

Wartos$¢ zlozonej oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 2 500 000 zl netto (maksymalny

budzet).

Budzet oferty zlozonej w ramach postepowania nie moze by¢ wiekszy niz budzet
wskazany w niniejszym zapytaniu ofertowym. Oferty nie spelniajace tego kryterium

zostang odrzucone ze wzgledow formalnych.

W przypadku kosztow zwigzanych z transportem stawka za 1 km nie moze przekraczac

0,8358 zt.

W przypadku kosztow zwigzanych z noclegiem stawka za 1 dobe nie moze przekraczaé

380 zt/osobe.

W przypadku stwierdzenia przez Zamawiajacego, ze ztozona przez Oferenta oferta opiewa
na razgco niska cene w stosunku do zatozonego przedmiotu zamowienia, Zamawiajacy ma
prawo zwrdcic si¢ do Oferenta z prosbg o potwierdzenie mozliwosci zrealizowania pelnego

zakresu zamoOwienia w zaproponowanym przez siebie budzecie.

Ztozenie oferty przez Oferenta potwierdza mozliwo$¢ realizacji pelnego zakresu zadan

okreslonego w zapytaniu ofertowym.

Wszystkie materialy reklamowe musza by¢ oznaczone zgodnie z Ksiegg Wizualizacji
Znaku PROW 2014-2020, ktora dostepna jest pod adresem internetowym

https://www.gov.pl/web/rolnictwo/ksiega-wizualizacji-i-logotypy /wersja maj 2020/
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k)

D

Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajacego wszystkich projektow, ktore
realizowane beda w I etapie operacji na 60 dni przed planowanym zakonczeniem I etapu

projektu.

Wszystkie dziatania reklamowe powinny promowaé produkty oraz system jakoSci, w
ramach ktéorych wytworzono produkty wskazane w pkt. IV niniejszego zapytania

ofertowego.

Przedstawiona oferta powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem i
realizacja kompleksowej kampanii reklamowej. Zamawiajacy nie dopuszcza
podwyzszania warto$ci zadan w trakcie realizacji zadan objetych oferta.

V. Warunki udzialu w postepowaniu:

Oferent musi spetnia¢ nizej wymienione warunki:

Oferent powinien posiada¢ uprawnienia do wykonywania dziatalno$ci lub czynnosci
w zakresie odpowiadajagcym przedmiotowi zapytania ofertowego oraz nie moze podlegac
wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadania na podstawie odrebnych przepisow lub

prawomocnych wyrokow sadu. W_celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku

oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta aktualnego elektronicznego odpisu KRS

lub CEIDG.

Oferent musi posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikle z
tytulu prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwote nie nizszg niz 100 000 zt. W

przypadku oferty skladanej przez konsorcjum firm, kazdy uczestnik konsorcjum musi

posiada¢ ubezpieczenie od odpowiedzialno$ci cywilnej za szkody wynikte z tytutu
prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwote nie nizszg niz 100 000 zt. W celu

potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz

z oferta kopii aktualnej polisy ubezpieczeniowej od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody

wynikle z tytulu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej.

Oferent nie moze znajdowac si¢ w stanie upadtosci lub likwidacji. W _celu potwierdzenia

spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do zlozenia wraz z oferta

o$wiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego.

Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert wnie$s¢ wadium w

kwocie 50 000 zt (stownie: pigédziesiat tysiecy ztotych 0/100 groszy):



» Za moment wniesienia wadium uwaza si¢ date wpltywu $rodkéw pieni¢znych w
nalezytej wysokos$ci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajacego - Oferent
zobowigzany jest do dotgczenia do oferty potwierdzenia wykonania przelewu.

» Wadium nalezy wnie$¢ w pienigdzu.

» Kwote wadium nalezy wptaci¢c przelewem na ponizszy rachunek bankowy
Zamawiajacego:

- nr rachunku: 85 80630001 0020 0200 0172 0002
- tytut przelewu: Wadium w postepowaniu ofertowym na kompleksowq realizacje
kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze srodkow UE.

» Dowdd wniesienia wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.

» Zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentéw nastagpi niezwlocznie po
rozstrzygnigciu przedmiotowego postepowania ofertowania i podania do publicznej
wiadomosci informacji o wyniku post¢powania.

» W przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego lub zakonczenia postgpowania

bez wyboru oferty Zamawiajacy zwrdci wadium wszystkim oferentom w terminie do
3 dni roboczych od dnia podania do publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu
lub zakonczeniu postepowania ofertowego bez wybrania oferty.

Oferent jest zobowigzany wykaza¢ zrealizowanie minimum jednej kampanii reklamowe;j

wspotfinansowanej z udziatem §rodkéw pomocy publicznej (UE)- kampanie o zasiegu
ogolnopolskim, dotyczace produktéw spozywczych. Kampania o warto$ci nie nizszej niz
70% maksymalnego budzetu okre§lonego w niniejszym zapytaniu ofertowym.
Zrealizowana kampania musi obejmowac wszystkie kanaty przekazu: telewizja, radio,
internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor. Przy
czym w przypadku:

- telewizji- wymagana jest realizacja spotow wraz z zakupem mediow,

- radia -wymagana jest realizacja spotoéw wraz z zakupem mediow,

- internetu - wymagana jest kreacja grafik oraz zakup mediéw,

- prasy - wymagana jest kreacja grafik oraz zakup mediow.

W celu potwierdzenia spelnienia warunku oferent powinien dolaczy¢ do oferty informacie

0 zrealizowanej kampanii reklamowej zawierajaca przynajmniej:

- nazwe zleceniodawcy kampanii,

- warto$¢ netto w PLN kampanii,

- okres realizacji kampanii,

- wykorzystane kanaly przekazu kampanii,




- zrodlo pochodzenia Srodkdé4w pomocy publicznej, w ramach ktorego realizowano

kampanie (np. hazwe programu pomocowego)

Informacja powinna by¢ opatrzona podpisem oferenta.

Oferent powinien wykaza¢ si¢ doswiadczeniem w realizacji wymaganych przez
Zamawiajacego kanatow przekazu objetych niniejszym zapytaniem (telewizja, radio,
internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor).

W celu potwierdzenia spelienia warunku oferent powinien dolaczy¢ do oferty wykaz

zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanaly przekazu) wraz z dokumentacija

potwierdzajaca te realizacje (np. scany przykladowych reklam prasowych, outdoorowych,

baneréw internetowych, ..zrzuty ekranowe” spotu TV, dokumentacja fotograficzna z

realizacji targow, degustacji, pokazow, gadzetow reklamowych, ulotek, folderow,

dokumentacja dot realizacji spotdéw radiowych- scenariusz, etc).

Oferent musi posiada¢ niezbedng wiedze 1 doswiadczenie dotyczace wykonania
niniejszego zamowienia. Oferent powinien wykaza¢ si¢ dysponowaniem pracownikami
mozliwymi do zaangazowania w realizacje oferowanej kampanii posiadajacymi
przynajmniej dwuletnie doswiadczenie w realizacji kampanii reklamowej obejmujacych
telewizja, radio, internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje,
publikacje, outdoor.

W celu potwierdzenia spelnienia niniejszego warunku oferent zobowiazany jest do

zlozenia wraz z oferta oSwiadczenia wg wzoru stanowiacego zalacznik nr 2 do zapytania

ofertowego.

Oferent powinien dolaczy¢ do oferty wstepne projekty nastepujacych materiatow
reklamowych (przygotowane na podstawie wizualizacji wybranych produktéw- zalgcznik
nr 4 do zapytania):

- KeyVisul 1 hasto kampanii

- proponowany adres dedykowanej strony internetowej

- projekt banerowej reklamy prasowej Y2 strony

- projekt baneru internetowego statycznego

- projekt stoiska degustacyjnego

- scenariusz telewizyjnego spotu reklamowego 15 s wraz ze storyboardem

Ocena speliania przedstawionych powyzej warunkéw zostanie dokonana na podstawie

weryfikacji czy do oferty dotaczono:



aktualny wydruk KRS/CEIDG,

aktualng polis¢ ubezpieczeniows,

podpisane przez Oferenta os$wiadczenie wg wzoru zalaczonego do niniejszego
zapytania (zatgcznik nr 2),

dowdd wniesienia wadium (bankowe potwierdzenie przelewu),

informacj¢ o zrealizowanej kampanii reklamowej o warto$ci stanowiacej przynajmniej
70% budzetu okreslonego w niniejszym zapytaniu ofertowym

wykaz zrealizowanych wymaganych form reklamy (kanatow przekazu) wraz z

dokumentacjg potwierdzajacg te realizacje

. wstepne projekty materiatéw reklamowych (KeyVisul i hasto kampanii, proponowany

adres dedykowanej strony internetowej, projekt banerowej reklamy prasowej Y4 strony,
projekt baneru internetowego statycznego, projekt stoiska degustacyjnego, scenariusz

telewizyjnego spotu reklamowego 15s)

. wycen¢ poszczeg6Olnych elementéw oferowanej kampanii (wypetniony zatacznik nr 1

do niniejszego zapytania ofertowego)

Warunki wykluczenia Oferenta z postepowania:

W postgpowaniu nie mogg bra¢ udzialu nastepujace podmioty:

Podmioty powigzane z Zamawiajacym osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania
kapitalowe lub osobowe rozumie si¢ wzajemne powigzania mi¢dzy beneficjentem lub
osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu beneficjenta lub osobami
wykonujacymi w imieniu beneficjenta czynnosci zwigzane z przygotowaniem 1
przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a wykonawca, polegajace

w szczegdlnosci na:

a. uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spotki osobowej;
b. posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji;

c. pehieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,

petnomocnika;

d. pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub

powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa



w linii drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub

kurateli;

e. pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to

budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osob.

Oferent zobowiazany jest dolaczy¢ do oferty stosowne oSwiadczenie potwierdzajace brak
przestanek do wykluczenia oferty z postepowania. Wzor oSwiadczenia stanowi zalacznik
nr 3 do niniejszego zapytania. Brak dolaczonego oswiadczenia potwierdzajacego

spelnianie powyzszych warunkow przez Oferenta bedzie skutkowalo odrzuceniem oferty.

VII. Kiryteria oceny ofert:
a) Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nast¢pujace kryteria oraz
ich wage:

1. cena netto przedmiotu zamoéwienia — waga 60%
2. warunki platnosci- wielkos$¢ zaliczki wymaganej do zaptaty przed rozpoczeciem

kazdego z etapow- waga 40%

Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajacych na oceng
punktowa zlozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych

pozwalajacych na oceng oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium 0 pkt.

b) Sposob przyznawania punktacji za spelnienie kryterium:

Oceniana oferta otrzyma zaokraglong do dwoch miejsc po przecinku ilos¢ punktow

wynikajacych z kryteriow oceny oferty wyliczanych na podstawie nastgpujacych wzorow:



1. Cena netto przedmiotu zamoéwienia- max. 60 pkt.:

cena oferty najtanszej
(netto w pln)
cena oferty badanej
(netto w pln)

Cena = x 100x znaczenie 60% - max. 60 pkt.

Warto$¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu sprzedazy

Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia oferty.

2. Warunki platnosci- wielko$¢ zaliczki w % koniecznej do zaplaty przed
rozpoczeciem kazdego z etapow- max. 40 pkt.:

wielko$¢ najnizszej
Wielko$¢ zaliczki w %
zaliczki = zaliczka w % w
ofercie badane;j

x 100x znaczenie 40% - max. 40 pkt.

Oferent powinien umie$ci¢ w ofercie informacj¢ o procentowej wielkosci zaliczki
wymagane] do zaptaty przed rozpoczeciem kazdego etapu operacji. Wielkosé
wymaganych zaliczek powinna by¢ procentowo taka sama dla wszystkich etapow

operacji.

c) W przypadku uzyskania przez wigcej niz jedng oferte takiej samej ilosci punktow
wyliczonych wg ww. kryteriow, wybor nastapi w oparciu o:

- Kryterium 1 — Cena netto przedmiotu zamowienia, nastgpnie

- Kryterium 2- Warunki ptatnosci- wielko$¢ zaliczki wymaganej do zaptaty przed

rozpoczeciem kazdego z etapow

Elementy oferty, ktore podlegaja ocenie punktowej beda obowigzujace w przypadku
zawarcia umowy z oferentem i zostana przeniesione do umowy z oferentem.
Warunki umowy zawartej przez Zamawiajacego z wybranym oferentem nie moga

by¢ gorsze, niz zawarte w ztozonej przez oferenta ofercie.



VIII. Termin skladania i otwarcia ofert:

a)

b)

g)

h)

IX.

Oferte nalezy ztozy¢:

- przesylka kurierskg lub pocztowg w: Mirostaw Angielczyk '"Dary Natury",
Koryciny 73, 17-315 Grodzisk

LUB

- drogg mailowa w formie zeskanowanych podpisanych dokumentéw na adres

emil.kowalczuk@darynatury.pl

w nieprzekraczalnym terminie do dnia 29.09.2020 do godz. 15.00

Oferte przestang w formie papierowej nalezy ztozy¢é w nieprzezroczystej,
zabezpieczonej przed otwarciem kopercie. Koperte nalezy opisa¢ nastepujaco: Oferta
w postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspolfinansowanej ze
srodkow UE- nie otwierac do 29.09.2020 do godz. 15.30.

Na kopercie nalezy umiesci¢ nazwe i adres oferenta oraz nazwe i adres zamawiajacego
W przypadku oferty przestanej droga mailowa w tytule maila nalezy wpisa¢ Oferta w
postepowaniu: Kompleksowa realizacja kampanii reklamowej wspotfinansowanej ze
srodkow UE.

Dopuszczone formy zlozenia oferty: za posrednictwem poczty, za posrednictwem

kuriera lub w formie zeskanowanej podpisanej oferty. W kazdym przypadku liczy si¢

data wplywu oferty do siedziby Zamawiajacego lub na adres mailowy wskazany

powyzej.

Z uwagi na trwajacg sytuacje epidemiczng nie dopuszcza si¢ sktadania ofert osobiscie.
Oferte ztozong po terminie Zamawiajacy zwroci bez otwierania po uptywie terminu
rozpatrzenia ofert.

Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajacego w dniu 29.09.2020 o godz. 15.30.

Informacja dotyczaca wyboru najkorzystniejszej oferty:

Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wylacznie w oparciu o zasady i

kryteria okreslone w niniejszym zapytaniu ofertowym. O wyborze najkorzystniejszej oferty

Zamawiajacy zawiadomi wszystkich Oferentéw poprzez publikacje stosownej informacji

na stronie internetowej, na ktorej zostatlo opublikowane niniejsze zapytanie ofertowe-

www.darynatury.pl
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X. Zasady modyfikacji tresci zapytania ofertowego oraz modyfikacji ofert:

. Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci zapytania ofertowego przed uplywem
terminu sktadania ofert. W przypadku modyfikacji tresci zapytania, stosowna informacja
zostanie umieszczona na stronie internetowej, na ktorej zostalo opublikowane niniejsze
zapytanie ofertowe. W przypadku zmiany tresci zapytania, termin sktadania ofert moze
zosta¢ wydhuzony - jesli wprowadzona zmiana bgdzie miata wptyw na czas potrzebny do
przygotowania oferty. Modyfikacja zapytania po terminie sktadania ofert nie jest mozliwa.
Zmiana zlozonej oferty przed terminem otwarcia ofert jest mozliwa jedynie w drodze
wycofania oferty i ponownego ztozenia poprawionej oferty przed uptywem terminu

otwarcia ofert. Modyfikacja oferty po uptywie terminu otwarcia ofert nie jest mozliwa.

XI.  Odrzucenie oferty:

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego lub

2. zostata ztozona przez podmiot:

a) niespelniajacy warunkow udzialu w postepowaniu w sprawie wyboru wykonawcy
danego zadania ujgtego w zapytaniu ofertowym, lub

b)) powigzany osobowo lub kapitatowo z Beneficjentem lub osobami, upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujagcymi w jego imieniu
czynno$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postgpowania w sprawie
wyboru wykonawcy a wykonawcg. Wymienione wyzej powigzania polegaja na:

> uczestniczeniu jako wspolnik w spotce cywilnej lub osobowe;;

> posiadaniu co najmniej 10% udziatow lub akcji spotki kapitatowej;

> pelieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta lub
petnomocnika;

> pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa
w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej lub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli;

> pozostawaniu z wykonawcg w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ze moze to
budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci tych osob;

3. Zostata zlozona po terminie sktadania ofert okreslonym w zapytaniu ofertowym.



XII. Uniewaznienie post¢epowania:
Zamawiajacy zastrzega mozliwoS¢ uniewaznienia post¢powania ofertowego na
kazdym etapie bez podania przyczyny oraz rozpisanie ponownego post¢powania w

tym samym zakresie.

XIII. Zawarcie umowy na realizacj¢ kampanii:

1. Zamawiajacy, w terminie do 10 dni od dnia zamieszczenia informacji o wyniku
postepowania zawrze z Wykonawca, ktorego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza
umowe na realizacj¢ kampanii reklamowej.

2.Zamawiajacy bedzie miat prawo do odstgpienia od zawarcia umowy z Wykonawcg w
przypadku niepodpisania umowy o przyznanie pomocy z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa. W takim przypadku Wykonawca bg¢dzie miat prawo zada¢ od Zamawiajacego
zaplaty za zadania zrealizowane do momentu otrzymania pisemnej informacji o
odstgpieniu od umowy. Zrealizowanie zadan powinno by¢ udokumentowane przez
Wykonawcg.

3. Zmiany umowy z wykonawca dopuszczalne s3 w nast¢gpujacym zakresie:

» zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

» w przypadku wystgpienia zmian powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w
zakresie majacym wplyw na realizacj¢ przedmiotu umowy, w tym zmian i obostrzen
wynikajacych ze stanu epidemicznego zwigzanego z wirusem Covid-Sars-2

» zmian wynikajacych z obostrzen sanitarnych w czasie obowigzywania stanu pandemii,
w szczegblnosci zmiany miejsc realizacji poszczegdlnych zadan lub usunigcia zadan
z zakresu zawartej umowy.

» w zakresie harmonogramu planowanej operacji, w nastepujacych okolicznosciach:

- dziatanie sily wyzszej, majacej bezposredni wplyw na terminowo$¢ wykonania
przedmiotu umowy. Przez sit¢ wyzsza nalezy rozumie¢ zdarzenie zewngtrzne, ktorego
Strony umowy nie mogty przewidzie¢, ktorego nie mozna byto unikng¢, ani ktéremu
Strony umowy nie mogly zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannos$ci, ktorej nie
mozna przypisa¢ drugiej Stronie, a ktéra ma wptyw na realizacj¢ przedmiotu umowy,
w tym w szczegolno$ci: powddz, pozar i inne klgski zywiolowe, strajki, nagte przerwy
w dostawie energii elektrycznej etc.

- inne istotne okolicznos$ci, ktorych Strony nie mogly przewidzie¢ w chwili zawarcia

umowy, a ktére moga mie¢ wptyw na zakres i1 terminowo$¢ wykonania zadania.



4. Strony uprawnione sg do zmiany Umowy w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego
w przypadkach, ktorych strony nie mogly przewidzie¢ w dniu zawarcia umowy.
5. Wszelkie zmiany w umowie zawartej pomiedzy Zamawiajacym a Oferentem wymagaja

zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

XIV. Poufnos¢ danych
Informacje zawarte w ztozonych ofertach zostang objete przez Zamawiajacego

tajemnicg handlowg i1 nie beda udostepniane innym podmiotom za wyjatkiem

Krajowego Os$rodka Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspdifinansujacego
operacje oraz instytucji kontrolnych krajowych i UE.

Po zakonczeniu postgpowania zamawiajacy umiesci na stronie internetowej, na
ktérej opublikowano niniejsze zapytanie ofertowe, informacje o:

e wyborze wykonawcy albo

e odrzuceniu wszystkich zlozonych ofert, albo

¢ niezlozeniu zadnej oferty, albo

e zakonczeniu tego postgpowania bez wyboru zadnej z ofert.

Zalaczniki do zapytania ofertowego:

1. Zalacznik nr 1- harmonogram kampanii reklamowej

2. Zalacznik nr 2 - oswiadczenie oferenta dotyczace warunkow udziatu w postgpowaniu

3. Zalacznik nr 3 - o§wiadczenie oferenta o braku powigzan osobowych lub kapitalowych
z Zamawiajacym

4. Zalacznik nr 4- wizualizacja wybranych produktow



